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Thermory Group - key facts

O 2021 group consolidated sales 0 >824 employees.
revenue > €146M

O Exporting to 50+ countries O 11 production units in
worldwide. Key markets: Finland, USA, Northern Europe:
Germany, Sweden, France, BeNelLux. 9 factories & 2 sawmills.

O The total volume of sourced raw O Highest quality standards

material ca 160,000 m3 p.a. and certifications: Nordic Eco
Label, FSC, PEFC, ISO 9001,
ISO 14001, ISO 45001.
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THERMORY.

LEAVE A LASTING IMPACT
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Sustainable and durable
wood products

* Thermally Modified Natural
Cladding

* Thermally Modified Painted
Cladding

* Thermally Modified Decking
And Flooring

* Sauna Materials
and Products

SIPARILA

A THERMORY. COMPANY

Modern Nordic exterior
and interior solutions

Interior And Exterior Cladding

Painted Cladding

Fire Retardant Cladding

Wall Paneling

AURCOMI

A THERMORY. COMPANY

Premium tailor-made
designer saunas

* Ready-made Design Saunas
* Indoor and Outdoor Models

¢ Tailor-made Solutions
B2B/B2C

VMS
Timber

a THERMORY. company

Barrel saunas and
glamping cabins

» Barrel Saunas, Showers, Hot
Tubs

* Small Modular Houses
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Viikingid, Pohjala meresoitjad, tootlesid
oma puitu tulega. Meie kaasaegne
arusaam termiliselt modifitseeritud
puidust parineb soomlastelt, kes 10id
termilise modifitseerimise tehnoloogia
1990. aastatel.




THERMORY.  Kasutades ainult soojust ja auru,
loob Thermory vastupidavaid ja
Kliimakindlaid puittooteid.

AUR
laselb meil kogu protsessi
kontrollida
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THERMORY.  Roheteekond

O Motivatsioon, valmidus ja ressursid roheteemadega tegelemiseks.
O Hetkeseis keskkonnamojude teadvustamise ja juhtimise osas. Eesmargi seadmine.
O Strateegia koostamine, tegevuste planeerimine ja elluviimine.

O Elluviimise moo6tmine ja tagasisidestamine, parendustegevused.
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‘koos Mottekaaslastega Uhistel

Vele mission Or “vbﬁu@el pohlnevat ettevotet.

luua keStV,@d l\/Ie|e eesmark om parandada meid
Bambritsevat keskkonda jatkusuutlike
vaartusi” ;

i >éh. Sa puidutegdetega, vahendada oma
I " tegevuse jalajalge, jatkata uuendusi ja
. * 7k ta|u§fada




THERMORY.  Thermori Grupi CO2 jalajalg 2022

W . Employee
. aste generate
formed 17.7% — 7 339.9 tonnes CO,-equivalent gee gene commute
in operations 279%
0.4%

formed 7.1% — 2 951 tonnes CO,-equivalent

» Scope 3 formed 75.1% — 31105.0 tonnes CO,-equivalent

Transport
36.2%

The largest impact sources were:
» Transport 36.2% — 14 982.0 tonnes CO,-equivalent
» Purchased materials 28.4%— 11 750.1 tonnes CO,-equivalent

» Stationary combustion sources 10.7% — 4 449.9 tonnes CO,-equivalent
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Upstream activities Reporting company Downstream activities

Emission scopes based on the Greenhouse Gas Protocol Standard, https://ghgprotocol.org

Fuel use in
company
vehicles
7.0% Stationary
combustion
sources
10.7%
Purchased
electricity
7.0%

Indirect energy
and fuel
emissions
7.1%

Purchased

materials
28.4%



THERMORY.  Osalemine Rohetiigris 7§ Rohetiiger

J SCANDIUM  Swedbank TALLINNA TAL -
) ® %5 TECH @ ESINDUSORGANISATSIOONI NOUKOGU

Scandium Kinnisvara AS Swedbank AS Tallinna Sadam AS

Esindusorganisatsioani téod ndustab liikmesorganisatsioonide juhtidest koosnev néukagu:

o NN Eva Pedjak (Cronimet), Valdo Kalm (Tallinna Sadam), Simmo Soomets (Thermory), Ursel Velve (Ulemiste
[T L/,, ¥ ) . s Y
Q UTILITAS -- TMAN olf , . , .
I memoRy O 2 weTscape City), Tarmo Tamm (Arcwood), Heiti Haal (Alexela), Helen Soovali-Sepping (TalTech), Markus Haal

(Wolfscape), Madis Toomsalu (LHV), Olavi Lepp (Swedbank), Robert Kitt (Utilitas), Rainer Pesti (Ragn-Sells).

Thermary AS wnilitas AS Vestman Grupp Wolfscape - Hundipea O
thermry.com i mwestman.ee wwwmalfscape eu
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LEAVE A LASTING IMPACT

Suur probleem”, nt i SAASTEV TOOTMINE JA TARBIMINE
jatkusuutliku arengu Vil jokutse JATKUSUUTLIK ENERGIA
eesmirk? [SDG No. 7 & 12)
e —

Mele organisatsioon Missioon LOOME KESTVAID VAARTUSI

mote” (purpose)/ (valdiondade ilene ja vihendame Thermary Gldist jalajilge -50% CO2 / 2025
rohemissioon pmbleem| LikksasH arusaadav/ Loobume fossiilsetest kiitustest tootmises -50% / 2025,
raamistikus? mbdekav) Uus eesmark f 2027
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Mis on meie “tegevused” EMERGIA TRANSPORT SISSEQST PAKENDID
(sisemised protsessid, Misslooni
tooted/teenused), millega o el *"I 'y
eesmarke taidame? kegevusaldionnad TARK / LEAN AUTOMATI-
TOOTMIME SEERIMIME KVALITEET
————

Kile-
pakendid

Mis vGiks olla senisest Komkreeksed Gaas Roheline
rohetiigerlikumat PRTEES & &li elekter
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THERMORY.  Rohestrateegia prioriteedid 2022

@ Alustada sustemaatilist energiatarbimise jalgimist ja raporteerimist: gaas, oOli, elekter.

(. Tootada valja uued biokutuse ja energiasaastu lahendused koostoos.
ENERGIA o koostoopartnerite (Adven, Jartek) ja ulikoolidega (TalTech).

f% Suurendada energiakasutuses ringmajandust e hakkepuidu kasutust.

@ Kaardistada Thermory Grupi tUtarettevotete CO2 jalajalg.

- (@ Kaardistada tootmisjaakide tekkekohad ja kogused.
JAATMED JA ) Leida luhikese pikk idujaakidele (0.5-15 d k isid
() Leida luhikese pikkusega puidujaaki ele (0,5-1,om) uued kasutusviisid.

RINGMAJANDUS —

@) Suurendada keskkonnasobralike pakkematerjalide osakaalu.

§/> Lean motteviisi Opetamine koigile tehaste tootajatele. Printsiipide rakendamine toos.
TARK TOOTMINE JA 1 @ jyrutada 1SO 14001 ja 50001 tehastes.
STANDARDISEERIMINE . . . . - .
@ Kaardistada ja standardiseerida pohiprotsessid.

(. Teostada plaanitud investeeringud tootmise efektiivsuse tostmiseks
© < : o
~ (automatiseerimine).
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THERMORY.

Kontekst ja olulisus
Thermory jaoks,

Md&jukohad, prioriteetsed fookusteemad

ja nende seos Thermory tegevusega;

Aluspdhimdtted, millest raamistik ja
Thermory ESG tegevus lahtub;
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LEAVE A LASTING IMPACT 0
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raamistik

ESG — oma ettevotte tegevuste raamistamine

Ambitsioon (miks ja mille nimel),
tegevuseesmargid ja mé&dikud
(votmeindikaatorid ehk KP/-d) igas
ESG fookusteemas;

Peamised initsiatiivid ja strateegilised
tegevusuunad, mida Thermory peaks
tegema prioriseeritud méjukohtade ja
fookusteemade juhtimiseks;

Grupi-Ulesed ESG susteemseks juhtimise
vajalikud initsiatiivid ja tegevused.
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High

Smart production and Eco-design and
AT " pp——
industry 4.0 Workplace health and product life cycle

safety impact

Product health and safety
to end consumers

o

Sustainable supply
chain

Employee
: Transparent and
engagement and well-

. ethical business
being

T — Carbon footprint

el

Waste and

Employee training and _
circular

2Conomy

development

Importance to Thermory

Direct disturbance of
local communities

Legend
M Environmental impact
Contribution to local [ | Social |mpﬂCt

communities and M Governance
1A =t
sector development o e
Employee diversity management

and equal treatment

Follution control

High
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Importance to external stakeholders



THERMORY. EPD — oma toote moistmine

THERMALLY MODIFIED SOFTWOOD WITH SURFACE COATING

CORE ENVIRONMENTAL IMPACT INDICATORS - EN 15804+A2. PEF

IMPACT CATEGORY UNIT Al-A2 A3 A1-A3 A4 AS cl 2 c3 ca D
GWP - TOTAL kg COze 103E3 6I9E2 -413E2 703E1  9BEO OE0  618E1 B8I5E2  530Ff ~356E2
GWP - FOSSIL kg COze 142E2 187E2 329E2 7M1 178EQ OE0 6I8E1 286E0 B538El ~9.22F
GWP - BIOGENIC kg COze 118E3 4082 772 BIGE2 741E0 OE0 282E-2 77E2 623E-3 | -306E2
GWP - LULUC kg COze SOEQ0  235E1 204F1 214E-2 41E-1 OE0 346E-2 427E1 138E-3 | 4.26F
OZONE DEPLETION POT. | kg CFC-.e 20IE-6 2i7E-5 418E-5 167E-5 124E-7 OE0 132E-6 230E7 B37E-7 139E-5
N mol H+e 113E0  404E-1 153E0 298E-1 347E-3 | OEO 243E-1 158E-2 371E-2 1.3E-1
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kWh used for 1 product
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THERMORY.  Mured ja kitsaskohad

1. Mis saab, kui teavitame oma kliente roheteekonnale asumisest? Mis juhtuma
hakkab?

2. Kas koik konkurendid ja sektori todtajad raporteerivad ausalt ja sarnaselt?
Kuidas meie valja ndeme?

3. Kas meie seltskonnal on piisavalt energiat, et kdike ellu viia? Ega me ara el
vasi?

4. Akki meie tegevuses on rohepesu elemente?
5. Kuidas me koiki to6tajaid samamoodi moétlema suuname?

6. Kuidas me oma partnereid meiega kaasa motlema saame?
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